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Studie: Der Markt fiir Kiichenmobel bis 2015

Die Unternehmensberatung Titze GmbH hat soeben ihre neue Marktstudie zum
Thema ,,Der Markt fiir Kiichenmdbel bis 2015" in der vierten, véllig liberarbeiteten
Ausgabe herausgeben.

Die Studie wurde fiir Deutschland erstellt, grundsétzliche Aussagen treffen durchaus aber
auch auf den 6sterreichischen Markt zu. Niemals zuvor veranderte sich die Handelslandschaft
so schnell und gravierend wie in den letzten fiinf Jahren. Die Schnelllebigkeit fordert ein
generelles Umdenken aller Marktteilnehmer. Ubernahmen und Insolvenzen verringern die
Anzahl der Marktteilnehmer kontinuierlich. Kein Unternehmen, egal ob Handler oder
Hersteller, kann heute in der Kiichenbranche ohne klare Positionierung tberleben.

Die vorliegende Studie analysiert das Sortiment der Produktgruppe Kiichenmébel, ordnet die
Marktbedeutung der Hersteller ein, definiert Handelsstrukturen, untersucht verwendete
Materialien, ortet Trends, dokumentiert Marktchancen und fokussiert die zukiinftige
Entwicklung des sich in erheblichen Verédnderungsprozessen befindlichen Kiichenmdbelmarktes
bis 2015.

So ist die Kichenmdbeldistribution derzeit erheblich in Bewegung. Der Mébelhandel fallt
gegeniliber 2006 um immerhin mehr als fiinf Prozentpunkte erstmals auf unter 50%
Marktanteil zurlick. Dabei verlieren alle Vertriebswege mit Ausnahme des Mébeldiscounts.
Trotzdem bleibt der Mébelhandel mit einem Anteil von 47,7% an der Inlandsmarktversorgung
mit Kiichenmébeln die wichtigste Vertriebsform. Der Kiichenhandel profitiert nur in geringem
Umfang und legt 1,3% Marktanteil zu. Der Gewinn ist ausschlieBlich den Fachmérkten zu
verdanken, die inzwischen bei 13,5% Marktanteil stehen, wahrend der Kiichenfachhandel auf
28% zurilickgefallen ist.

Was bringt die Zukunft?

In den néachsten Jahren wird eine weitere Polarisierung des Marktes zu verzeichnen sein.
Einerseits werden qualitativ und preislich hochwertige Marktsegmente tberproportional
zulegen. Andererseits wachst die Zahl derjenigen Handler, die nur den Preis als
Verkaufsargument in den Vordergrund stellen, sprunghaft an. Letztlich werden sich die
Unternehmen durchsetzen, die sich lber Leistung, Qualitat des Sortiments, Service und
Personal auf die veranderten Bedingungen eingestellt haben. Hier stellt sich schlieBlich die
Frage, wer die Ausstellungen dann betreiben wird. Wer glaubt, die Kiichenbranche wére nicht
tauglich fur Onlineshops, der irrt gewaltig. Mittlerweile gibt es eine ganze Reihe Onlineshops,
die sich mit dem Thema Kiichen beschéftigen. Sei es als spezialisierter Shop fiir beispielsweise
Armaturen oder Spiilen oder als Anbieter kompletter Einbaukiichen. Zudem gaben in einer
Endverbraucherbefragung aus dem Frithjahr 2008 12,5% der Befragten an, dass sie in
Zukunft Kiichenmobel auch online kaufen wiirden. Im Rahmen dieser Studie wurden sowohl
personliche als auch telefonische Befragungen bei Handlern und Herstellern, Brancheninsidern
sowie erstmals auch bei Anbietern aus dem Bereich E-Commerce durchgefihrt.

Die Studie umfasst 240 Seiten mit 120 Tabellen und Grafiken und ist zum Preis von Euro
2.000,- erhaltlich bei:

Unternehmensberatung Titze GmbH

www.titze-online.de
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