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Anzahl der Kunden von Onlineshops 2008 in Mio.
Anteil der Ebay-Käufer aller 18- bis 60-jährigen in %
Anteil der Ebay-Verkäufer aller 18- bis 60-jährigen in %
Anzahl bei Ebay gekaufter Artikel in den letzten 6 Monaten der Bevölkerung
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