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Vorwort

Küchen sind und bleiben die wichtigste Produktgruppe der Küchen sind und bleiben die wichtigste Produktgruppe der 
deutschen Möbelbranche. Allerdings kann heute kein 
Unternehmen mehr, egal ob aus Handel oder Industrie 
stammend, ohne eindeutige Positionierung am Markt 
überleben.

Dabei entwickelt sich kaum ein Einrichtungsbereich so 
vielversprechend wie die Küche. Die vielbeachtete Messe 
Living Kitchen im Januar 2011 hat diese Entwicklung positiv 
unterstützt. Die Küche wächst immer häufiger mit dem 
Wohnbereich zu einer Einheit zusammen. Optimale 
Lösungen für dieses emotionale Tätigkeitsfeld zu finden, 
das ist die Hauptaufgabe der Küchenbranche.

Und die Chancen stehen nicht schlecht, denn die 
Küchenbranche in Deutschland ist im Aufwind. Hochwertige 
Zubehörmaterialien sind eine wichtige Triebfeder dieser 
Entwicklung. Nach Jahren in denen nur der Preis einer 
Küche im Vordergrund stand, geht es wieder um 
Funktionalität und Materialien. Innovationen, gerade bei Funktionalität und Materialien. Innovationen, gerade bei 
Arbeitsplatten und Spülen, sind auf dem Vormarsch und 
wecken das Interesse vieler Endverbraucher. Doch ein 
Küchenkauf fordert weit mehr Emotionalität und 
Beratungsqualität als bisher im Handel feststellbar.

Die Ihnen heute vorliegende 2. Auflage unserer Marktstudie 
„Der Markt für Arbeitsplatten in Deutschland“ analysiert  im 
Detail die Marktsituation für Arbeitsplatten 
prognostiziert 
dokumentiert gleichfalls die kurz
und Materialtrends auf. Lernen auch Sie hieraus, den Markt 
erfolgreicher zu bearbeiten. Nach Durchsicht der Studie 
stehen wir Ihnen für ein zweistündiges individuelles 
Beratungsgespräch in unserem Hause ohne zusätzliche 
Kosten zur Verfügung.
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Datenerhebung

Der Aufbau der Studie basiert auf den Erfahrungen von Der Aufbau der Studie basiert auf den Erfahrungen von 
mehr als 30 veröffentlichten Marktstudien in der Möbel
Einrichtungsbranche der Unternehmensberatung Titze 
GmbH in den vergangenen 15 Jahren. Die Datenrecherche 
basiert auf folgenden Quellen:

Desk Research

• Zusammentragen von statistischen Daten
• Ausführliche Analyse der Fachliteratur, Primär

Sekundärliteratur sowie Internetrecherche
• Ausführliche Internetrecherche
• Analyse der Webseiten von mehreren hundert 

Marktteilnehmern aus Handel und Industrie unter 
besonderer Berücksichtigung der Ausrichtung der 
Marktteilnehmer auf die neue Handelswelt E

• Analyse der Herstellerverkaufsunterlagen
• Analyse der Streuprospekte des Handels

Field Research

• 20 persönliche und telefonische Interviews mit 
Marktteilnehmern aus Fachverbänden von Handel und 
Industrie, Fachpresse und in der Küchenbranche tätigen 
Werbeagenturen und Beratern.

• Persönlicher Besuch von jährlich 100 Verkaufsstellen des 
Einzelhandels in allen marktrelevanten Vertriebswegen. 
Dabei machen wir uns ein eigenes Bild vom aktuellen 
Marktgeschehen.

• Detaillierte Analyse der aktuellen Aktivitäten der 
Teilnehmer 
Küchenmöbel.

• 50 persönliche und telefonische Interviews mit 
Geschäftsführern und Einkaufsleitern von ausgewählten 
Handelszentralen. 
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Datenerhebung

• Durchführung von 20 detaillierten Store
zum Thema Arbeitsplatten bei ausgewählten 
Marktteilnehmern des stationären Handels.

• Persönlicher Besuch einer Vielzahl von themenrelevanten 
Fachmessen im In
kontinuierlichen Marktbeobachtung.

Auswertung

• EDV-gestütze Auswertung aller ermittelten Daten aus 
Desk Research und Field Research in 
einem eigens für diesen Zweck modifizierten EDV
Programm. 

• Alle inhaltlichen Details der Studie befinden sich im 
Berichtsteil.

• Der Anhang enthält eine Übersicht der erstellten Tabellen 
und Grafiken und erstmalig eine Übersicht der neuen 
Handelswelt für Küchenmöbel.Handelswelt für Küchenmöbel.

Projektteam

• Die Projektarbeiten wurden von drei Personen gesteuert. 
Desk Research, Stichprobenaufbau, 
Fragebogenerstellung, EDV
Umsetzung unterlagen Frau Susanne Schlagmann
Ihr assistierte Frau Stephanie Zellmann.

• Die Textfassung ist so angelegt, dass in jedem Kapitel die 
Zuordnung des Themas Arbeitsplatten zum Endprodukt 
Küche nachvollziehbar bleibt.

• Herr Titze selber verantwortet den redaktionellen 
Gesamtinhalt und steht Ihnen jederzeit gerne für 
Rückfragen zur Verfügung. 
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